REPORTAGE: AUTO CLASSICA

MED FOKUS PA LY XBIL

For manga personer ar en bil inte alltid bara en bil. Istéllet handlar

det om en kansla, en passion eller rent av ett konstverk. Denna

kundkrets nojer sig ytterst sallan med nagot standardbetonat. -
De vill ha mer. Ibland mycket mer.
Och det ar precis dar som Auto Classica i Ystad, Sveriges sannolikt

storsta importor av riktigt exklusiva specialbilar, kommer in i bilden.

AV FREDRIK LUND (TEXT), JOACHIM CRUUS (FOTO)

edan fastigheten ger
en vink om att du inte
kommit till vilken bil-
handlare som helst.
Hos Auto Classica ar
det stil och elegans som praglar

verksamheten. Foretaget séljer
uteslutande exklusiva fordon
ochvarifjol fjairde ledande privat-
importéren pa marknaden.
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—Iarrdaknar vi med att bli den
storsta, sdger firmans vd Mats
Larsson. Prognosen tyder pa 450
salda bilar under detta ar.

Annars brukar omsattningen
ligga pd runt 400 bilar per dr, vil-
ket ar en fantastisk siffra med
tanke pa prisklassen pa de bilar
som star i hallen.

Auto Classica bestdr egentli-

gen av tva forsdljningsstallen:
det Bilvarlden besoker och yt-
terligare en hall i samma stad.
Staden ifraga &r Ystad, annars
mer kiand fOr att vara forfattaren
Henning Mankells rollfigur Kurt
Wallanders hemstad.

Auto Classica startade 1995
i samma lokaler som Mats far
tidigare sdlde exklusiva bilar.
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Du ser, dpplet faller inte langt
fran tradet!

— Anda ar det lite lustigt, me-
nar Mats. I unga dr lovade jag
mig sjalv att aldrig bli bilhand-
lare som min far.

Labor of love
Men bilhandlargenerna fanns
dar anda. Nar Mats under langre

ik i a el

tid studerade i San Diego, Ka-
lifornien, USA fick han forfrag-
ningar fran sin far om att skeppa
over noga utvalda bilar till Sve-
rige och vantande kunder.
Under de tio ar som Mats bod-
deiUSAhann han bygga upp ett
stort kontaktnat, kontakter han
vardat och har kvar dn idag. Vid
sidan om USA har Auto Classica

aven goda kontakter i Tyskland,
for att tillgodose sina kunders i
regel valdigt krdsna dnskemal.

I lokalen hénger ett gammalt
urklipp dar firman utlovar att
hitta dréombilen 4t kunden pa tio
dagar. Ett kaxigt, men samtidigt
konkurrenskraftigt 16fte.

— Vi har dessutom alltid runt
150 bilar hemma i lager. I hu-

REPORTAGE: AUTO CLASSICA

”... firman utlovar
att hitta drom-
bilen at kunden

pa tio dagar.”

vudsak Jaguarer som ar var
specialitet!

Jaguar-inriktningen mynnar
i Mats personliga intresse for
samma bilmarke. Han har sjalv
en stor samling av veteranbilar,
varav en stark majoritet utgors
av just Jaguar.

— Vi brukar séga att det hand-
lar om labor of love, tillagger

han. Alltsa var karlek till vad vi
haller pd med.

Lugn och ro

Och visst marks det att Auto
Classica arbetar med det dar lilla
extra, dven pa fler plan dn bara
de faktiska bilarna. Nar Mats lat
uppfora den nya forséljningslo-
kalen som skulle komplettera p
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ENTREPENOR. Mats Lars-
son grundade Auto Classica dr
1995. Redan dr 2000 Idt han
bygga lokalerna pa bilderna
frdn grunden. Ytterligare en
spektakuldr lokal dr planerad.

FULL KKOLL. Fa personer
har lika bra koll pa bilarna i
hallen som Caroline Nilsson.
En riktigt skdrpt tjej som
inte Idter sig dribblas bort i

JAGUAR-SPECIALIST. Mats personliga Jaguar-intresse . i
bilsnacket i forsta taget.

ligger till grund fér att féretaget specialiserat sig pa just
dessa bilar. Runt 60 katter finns ilager.

PRIVAT. Denna Jaguar Saloon fran 1946 ingdr i Mats pri-
vata samling. Tillsammans med flera andra veteranbilar star
den utstdilld i bilhallen. Se, men inte rora eller képa!

vilket gor Elisen roligare att kéra. Med endast 160 mil bakom sig
dr denna 04:a fortfarande i nyskick.

VAKT-
FCATT. Flédck-
arna avsléjar
att detta dr
en jaguar, inte
en gepard.
Om inte annat
borde bilarna
ge en hint!

EXKLU-
SIVT. Nar
sdg du senast
en Chrysler
Prowler? Hos
Auto Clas-
sica finns ett
exemplar med [
725 mil pa
mditaren. Pris:
429.000 kr.

OVANLIG. De flesta SL-Mercorna dr ju 500:or med V8, men
detta dr ndgot sd ovanligt som V12-modellen SL600.

CATWALIK. Auto Classicas byggnad omges av ndgot av bilarnas egen catwalk.
Infarten sker frdn héger i bild och sG kér man bara runt hela byggnaden.

» den tidigare hade han mycket

specifika 6nskemadl om dess ut-
formning.

Grundtanken var att det skul-
le vara en avkopplande miljo.
Varmt, lugnt och behagligt.

Just darfor bestélldes ljudi-
solerade glasrutor, golvvarme i
hela lokalen och givetvis aven
sarskilda 6nskemdl om lokaler-
nas utformning. Trots att den nya
lokalen ligger alldeles bredvid en
storre vag sa hors absolut ingen-
ting fran trafiken dar ute.

— Nej, hér inne ska det vara
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lugnt, tyst och skont, hur mycket
det 4n stormar och blaser utom-
hus, sammanfattar Mats. Jag re-
der inte ut takpldt som vibrerar
och fonsterrutor som skallrar.

Bilarna varvas med allehanda
designmabler, ddr man som kund
bara kan sitta sig ned, kanske
med en kopp kaffe, medan man
funderar over om ens tilltankta
Jaguar XK8:a ska vara British
Racing Green eller marinbla. Till
exempel.

Lokalen innehaller dock mass-
vis av spannande fordon, inte

bara av engelskt ursprung. Har
stdr Sveriges sannolikt enda Pon-
tiac Soltice, en Dodge Magnum,
en helt ny Corvette, ett antal
fabriksnya Ford Mustanger, en
Lotus Elise.

Utanfor star en svart pampig
Hummer H2. Léagg dartill till en
del av Mats privata samling av
Jaguarer som finns utstéllda i
hallen for beskadan. Plus alla de
drygt 60 Jaguarer som ar till salu.
Sammantaget utgor de en mycket
intressant bilhall som inte pamin-
ner om ndgon annan.

GIom heller inte Auto Classicas
soktjanst, dar de letar upp den bil
som kunden efterlyser.

Langsiktigt téinkande
Det handlar hela tiden om finger-
toppskansla. Dels att dta sig ratt
sokningsuppdrag efter bilar som
ligger inom foretagets nisch, dels
att hitta ratt bil 4t kunden.
—Ratt bil till rdtt pris och inget
skit!
En sjalvklarhet, men inte fullt
lika enkelt att efterfolja. Hos Auto
Classica ar man darfor mycket

forsiktig med vilka bilar som tas
hem och tackar hellre nej till en
riktigt bra bil an chansar och far
hem en dalig.

Som en form av dokumen-
tation fotas emellanat kunder
bredvid sin nya bilar vid leve-
rans. Bilderna sitts samman pa
olika tavlor, dar varje tavla mot-
svarar en manads tid. Pa sa vis
har Auto Classica en god bild av
hur forsdljningen ser ut fran en
manad till nasta.

—Som synes ér det valdigt blan-
dat nar det géller efterfragan,

menar Mats. En manad &r det
mycket Porsche, en annan mycket
Mercedes, en tredje mycket BMW.
Men Jaguar ar alltid starkt!

Bilderna visar dven att andelen
aterkommande kunder ar stor,
ett kvitto och bevis pa foretagets
goda service och kvalitet.

Och det ar inte bara befintliga
kunder eller spekulanter som gér
i omedelbara nybilstankar som
tas val emot.

Auto Classica tanker mer lang-
siktigt an sd. Aven besokaren som
bara dr inne och tittar ar viktig,

da han eller hon hogst sannolikt
forvandlas fran besokare till kund
en vacker dag om bara séljarna
skoter sina kort ratt.

Nytt center pa G
Sannolikt dr det just darfér som
Auto Classicas verksamhet
blomstrar. Kundregistret har
okat stadigt med ungefar 300
nya kunder per ar sedan starten
och den positiva trenden ser ut
att halla i sig.

Och Mats sjalv har stora planer
for framtiden.

—Vikommer bygga ytterligare
en hall hér i Ystad, avslojar han.
Det ska bli nagot alldeles extra.
Kanske exklusivt for enbart Por-
sche eller Jaguar.

Bygglovet finns redan. Finan-
serna likasa. Ritningarna ar da-
remot dnnu inte helt fairdiga och
Mats efterstravar givetvis per-
fektion dven i den nya hallen.

Service, kvalitet och exklu-
sivitet.

Garanterat facit for firmans
lyckade satsning och fram-
gang. <
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